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Le 21 novembre, l’INSEP a remporté l’or dans le Grand Prix Stratégies du Sport,Le 21 novembre, l’INSEP a remporté l’or dans le Grand Prix Stratégies du Sport,
catégorie design.catégorie design.

Le Grand Prix a pour objec-f de récompenser chaque année les meilleures réalisa-ons et
campagnes dans le domaine du sport. Ce prix vient primer le travail des équipes de l’INSEP et de
Babel qui a accompagné l’Ins-tut dans ce projet.

La nouvelle iden-té visuelle de L’INSEP lancée en septembre dernier avait pour objec-f de dessiner
la marque d'un organisme na-onal de référence, mais aussi celle d'un grand campus, et plus encore
raconter à l’interna-onal la puissance d'un modèle d'excellence à la française. Le logo associe un
coq mascoLe à un leLrage podium, tandis que la crête flammée or évoque sub-lement le défi  et
l’aspira-on à la plus haute des réussites spor-ves
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